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Presentación de la materia 

 
La intención de esta materia es que el alumno obtenga el conocimiento de los principios del 
Concepto y entender el proceso de constitución del mismo, tomando en cuenta que la noción de 
comunicación abarca una multitud de sentidos. La proliferación de las tecnologías y la 
profesionalización de las prácticas no han hecho sino sumar nuevas voces a esta polifonía en un 
final del siglo que hace de la comunicación la figura  emblemática de las sociedades del tercer 
milenio. 
 
El alumno conocerá y comprenderá,  que es Concepto, su tipología, que es un acto de 
comunicación masivo, sus elementos básicos, características, clasificación y funciones.  Así 
como el manejo de los diferentes medios de comunicación. 
 

 
Objetivo general 
 
Que el alumno conozca los  principios del Concepto y la importancia del mismo para identificar, 
interpretar y estructurar los elementos esenciales para lograr una síntesis conceptual, lógica y 
creativa, así como dar soluciones persuasivas al problema de diseño. Para que comprenda y 
analice cada uno de los elementos que participan en un proceso de comunicación, así como 
llegar a comprender como los medios masivos de la comunicación, tienen  influencia en la 
sociedad. 
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UNIDAD  1   
 

El Concepto de Diseño en la Comunicación Gráfica 
 

Objetivo particular: 
El alumno conocerá y entenderá la importancia del Concepto, 
su definición, tipología y su función en el quehacer del 
Diseño Gráfico, tomando en cuenta la percepción y la 
relación  de los signos con el usuario.  
 

1.1 Percepción. 
1.1.1 Definición  . 
1.1.2 Percepción visual, auditiva, olfativa, táctil. 
1.1.3 Leyes de la Percepción ( Gestalt  ). 

1.2 Pragmática. 
1.2.1 Definición. 
1.2.2 Praxis.  

1.3 Concepto. 
1.3.1 Definición. 
1.3.2 Caracterización del concepto. 
1.3.3 El concepto y su función. 
1.3.4 Tipología de los conceptos. 
1.3.5 Concepto de Diseño Gráfico. 

1.4 Sentido. 
1.4.1 Definición. 
1.4.2 Tipos de sentido. 

1.5 Persuasión. 
1.5.1 Definición. 
1.5.2 Niveles de persuasión. 

1.6 La representación. 
1.6.1 Unidad significante como recurso creativo de conceptualización. 

1.7 Tópicos. 
1.7.1 Definición. 

 

 
UNIDAD  2   
 

Comunicación, sociedad y medios 
 

Objetivo particular: 
Que se comprendan las principales dimensiones de un acto 
de comunicación masivo y el papel fundamental que los 
medios de comunicación de masas desempeñan como 
instrumentos al servicio de la realidad social en que se 
encuentran, conociendo los medios masivos, sus elementos 
básicos y sus características. 

 
2.1 Comunicación, sociedad y medios. 

2.1.1 Esquema  electrónico de comunicación masiva ( Shannon-Weaver  ). 
2.1.2 Esquema de comunicación masiva ( Lasswell  ). 
2.1.3 Expresión ¨mass¨ origen connotación. 
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2.1.4 Definición comunicación de masas. 
2.1.5 Tipos de comunicación, características, ( intra, inter, de masas, etc. ). 
2.1.6 Sociedad de masas y cultura. Herencia y cultura. 
2.1.7 Actividades o funciones de comunicación. 
2.1.8 Efectos generales de comunicación. 

2.2 Medios Masivos de Comunicación. 
2.2.1 Definición de Medios de Comunicación. 
2.2.2 Antecedentes. 
2.2.3 Características. 

 

 
UNIDAD  3   
 

 Clasificación de los medios masivos de comunicación 
 

Objetivo particular: 
Conocer los medios masivos, su clasificación y funciones. 
Sus niveles de información, lenguajes y la forma en que con 
ellos se relacionan sus receptores para comprender sus 
potencialidades hacia diferentes usos y servicios, tomando 
en cuenta la nueva tecnología en el ámbito de la 
comunicación. 

 
3.1 Clasificación 

3.1.1 Clasificación ( varios autores ). 
3.1.2 Clasificación de las teorías sobre los Mass Media.. 
3.1.3 Niveles de Influencia. 
3.1.4 Recursos y Lenguajes. ( lenguaje sonoro, gestual, olfativo ). 
3.1.5 Funciones de los Medios. 
3.1.6 Relaciones con el Receptor. 
3.1.7 Medios, definiciones y características. ( Medios visuales y audiovisuales ). 
3.1.8 Medios Directos e Indirectos. 
3.1.9 Gráfica del Entorno. 
3.1.10 Definición de Señal, marca, símbolo, logotipo, emblema. 
3.1.11 Clasificación, dentro de los productos gráficos.  
3.1.12 ¿Qué Futuro tienen los Medios Masivos de Comunicación? 
3.1.13 ¿Qué es la Tecnología? 
3.1.14 Las Tecnologías como Extensiones de los Medios. 
3.1.15 Nuevas Tecnologías de Comunicación. 
3.1.16 Efectos de las Nuevas Tecnologías en los Seres Humanos. 

 

 
Mecánica de Enseñanza Aprendizaje 
 
Explicación teórica por parte del profesor sobre los diferentes temas, elaboración de trabajos,  
ejercicios en clase, análisis de los temas vistos, investigación y recopilación. 

 
Mecanismos de evaluación 
 
La evaluación se llevará a cabo, considerando la elaboración de trabajos, participación en los 
ejercicios así como el examen escrito aplicado en las dos primeras unidades. 
La tercera unidad se evaluará  exclusivamente con trabajos de aplicación de temas. 
La calificación final estará integrada  por el promedio  de las calificaciones obtenidas  en las tres 
unidades. 
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